
 

 

Spett.le Regione Toscana – DSU  

Azienda Regionale per il Diritto allo Studio Universitario della Toscana 

Viale Antonio Gramsci 36 - 50132 Firenze 

c.a. Dott. Simone Petricci 

 

Firenze, 28 ottobre 2024 

 

Oggetto:  proposta per campagna “Bando gestione di residenze universitarie  

di Firenze, Pisa e Siena” 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

Prev. N. A&C128/2024     società certificata ISO 9001  

 

 

Gentilissimi, con il presente accordo vi illustriamo la nostra migliore offerta per le attività di promozione 

legate al bando in oggetto, scaricabile al seguente link: 

https://start.toscana.it/tendering/tenders/042215-2024/view/detail/1%EF%BB%BF 

 

PREMESSA 
Il bando è destinato a tutti gli operatori economici, sia in forma singola che associata, come previsto dall’art. 

65 del Codice, nonché ai soggetti indicati nell’art. 193, comma 1, secondo periodo dello stesso Codice, tra cui: 

• gli imprenditori individuali, anche artigiani, e le società, anche cooperative; 

• i consorzi fra società cooperative di produzione e lavoro costituiti a norma della legge 25 giugno 1909, 

n. 422 e del decreto legislativo del Capo provvisorio dello Stato 14 dicembre 1947, n. 1577; 

• i consorzi tra imprese artigiane di cui alla legge 8 agosto 1985, n. 443; 

• i consorzi stabili, costituiti anche in forma di società consortili ai sensi dell’articolo 2615-ter del codice 

civile, tra imprenditori individuali, anche artigiani, società commerciali, società cooperative di 

produzione e lavoro; i consorzi stabili sono formati da non meno di tre consorziati che, con decisione 

assunta dai rispettivi organi deliberativi, abbiano stabilito di operare in modo congiunto nel settore 

dei contratti pubblici di lavori, servizi e forniture per un periodo di tempo non inferiore a cinque anni, 

istituendo a tal fine una comune struttura di impresa; 
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• i raggruppamenti temporanei di concorrenti, costituiti o costituendi dai soggetti di cui alle lettere a), 

b), c) e d), i quali, prima della presentazione dell’offerta, abbiano conferito mandato collettivo 

speciale con rappresentanza ad uno di essi, qualificato mandatario, il quale esprime l’offerta in nome 

e per conto proprio e dei mandanti; 

• i consorzi ordinari di concorrenti di cui all’articolo 2602 del Codice civile, costituiti o costituendi tra i 

soggetti di cui alle lettere a), b), c) e d) del presente comma, anche in forma di società ai sensi 

dell’articolo 2615-ter del codice civile; 

• le aggregazioni tra le imprese aderenti al contratto di rete ai sensi dell’articolo 3, comma 4-ter, del 

decreto- legge 10 febbraio 2009, n. 5, convertito, con modificazioni, dalla legge 9 aprile 2009, n. 33; 

• i soggetti che abbiano stipulato il contratto di gruppo europeo di interesse economico (GEIE) ai sensi 

del decreto legislativo 23 luglio 1991, n. 240. 

 

Gli interventi richiesti includono varie tipologie di lavori, tra cui l’efficientamento energetico, l’adeguamento 

antisismico, il rifacimento dei servizi igienici e l’ammodernamento degli arredi. Dopo aver analizzato il target 

a cui è indirizzato il bando, è possibile individuare varie categorie di soggetti a cui potersi rivolgere, tra cui: 

 
Operatori del settore immobiliare e costruzioni 

• Società di gestione di patrimoni immobiliari ovvero aziende che si occupano di acquistare, gestire, 

sviluppare e/o vendere proprietà immobiliari. Nello specifico possono occuparsi di acquisto, 

sviluppo e vendita di proprietà immobiliari residenziali, commerciali e industriali. Ad esempio 

Fabrica Immobiliare. 

• Imprese di costruzione e società specializzate in ristrutturazioni: per la parte di ammodernamento 

delle residenze, potrebbero essere coinvolti operatori specializzati in edilizia sostenibile, 

ristrutturazioni o efficientamento energetico. 

 
Fondazioni e società di investimento 

• Fondazioni bancarie come Fondazione Cassa di Risparmio di Firenze o Fondazione Monte dei Paschi 

di Siena sono spesso attive nel promuovere progetti legati all'istruzione e allo sviluppo 

• Società italiane specializzate nella gestione di residenze universitarie, provider di alloggi per 

studenti universitari in Italia, con residenze presenti anche in alcune città europee come Camplus e 

CampusX 

• Aziende di Facility Management, come Pizzarotti, specializzate nell’organizzazione e gestione degli 

spazi di lavoro per garantirne l’adeguatezza e la fruibilità. Questa azienda potrebbe occuparsi della 

gestione integrata e dell’ottimizzazione dei servizi nelle residenze, rappresentando anche 

un’opportunità per ampliare l’offerta sul territorio italiano. 

 



 

 

Occorre definire come raggiungere in modo efficace il target individuato e pianificare una strategia di 

comunicazione mirata, tenendo conto delle specificità del pubblico di riferimento orientandosi verso diverse 

testate, sia nazionali che locali, oltre che su canali settoriali specifici. 

 

A) Testate Nazionali di Economia e Affari per raggiungere un pubblico vasto di imprenditori, investitori e 

società di costruzione, come ad esempio: 

• Il Sole 24 Ore - il principale quotidiano economico-finanziario italiano, molto letto dagli imprenditori, 

investitori e figure istituzionali. Ha sezioni dedicate a edilizia, infrastrutture e appalti. 

• Italia Oggi - un altro quotidiano di riferimento per chi si occupa di economia, imprese, appalti e 

pubblica amministrazione. 

• MF - Milano Finanza 

 

 

B) Testate online che parlano di student housing: 

• Monitor Immobiliare: testata che si occupa del mercato immobiliare italiano, con un focus su 

investimenti, costruzioni e student housing. 

• Il Quotidiano Immobiliare: pubblicazione dedicata al settore immobiliare e agli investimenti. 

• Ingenio: rivista tecnica online dedicata all’ingegneria e all’edilizia, con focus su appalti, costruzioni e 

nuove tecnologie. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

PROPOSTA CAMPAGNA CON BUDGET COMPLESSIVO 20.000€ + IVA 
 

 

La campagna sarà pianificata da metà novembre a metà dicembre circa. 

 

 

1) PROGETTAZIONE E REALIZZAZIONE GRAFICA BANNER E SPAZI PUBBLICITARI, ARTICOLI REDAZIONALI, 

GESTIONE MEDIA E REPORT FINALE DELLA CAMPAGNA  

 

2) PIANIFICAZIONE DEI SEGUENTI MEDIA: 

 

GOOGLE ADS 

ONLINE 

campagna su piattaforma Google ADS con annunci display banner su portali che trattano i seguenti 

argomenti: Finanza aziendale, Finanza pubblica, Enti locali e statali, Appalti e contratti pubblici, 

Agenzie pubbliche, Giustizia e pubblica amministrazione, Pubblica amministrazione 

1.000.000 di impression 

--------------------------------------------------------- 

 

GRUPPO MANZONI 

ONLINE SEZIONE ECONOMIA 

native su Repubblica Economia + campagna 1.500 click su native attraverso la piattaforma 

OUTBRAIN che prevede i siti del network (ad esempio il Gruppo Gedi, La Repubblica, La Stampa, 

Libero, Il Giornale, ANSA, Il Sole 24 ORE, City News, Milano Finanza, 3Bmeteo e altri). 

--------------------------------------------------------- 

 

 



 

 

GRUPPO CLASS EDITORI 

ONLINE - SEZIONE APPALTI (da definire con il cliente) 

italiaoggi.it - Formato box 300x250 px (o altro da definire) - 200.000 impressions 

--------------------------------------------------------- 

 

GRUPPO SOLE 24 ORE 

ONLINE - SEZIONE ECONOMIA O FINANZA (da definire con il cliente) 

Sole24ore.it - Formato box 300x250 px (o altro da definire) - 150.000 impressions 

 

 

PIANO OPERATIVO 

Il piano complessivo è diviso in tre fasi coordinate: 

• FASE 1: scelta proposta e definizione contenuti campagna (entro il 15 novembre) 

• FASE 2: acquisto mezzi, realizzazione e invio materiali (entro il 15 novembre) 

• FASE 3: report finale sulla campagna (gennaio 2025) 

 

 

 

MODALITÀ DI PAGAMENTO  

Da definire 

 

 

Cordiali saluti 

Sonia Ciaranfi  
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